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Das Kreativ-Magazin
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Grau, schwarz, bunt:
Modellieren mit Schraffuren

Farbenfroh und dekorativ:
Vogel und Blumen
im Vintage-Stil

| wm Skizzieren oder kopieren?
Schritt fiir Schritt vom
Foto zum eigenen Bild:
Lernen, iiben, konnen!
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Einfach und effektvoll: Zeichnen und kolorieren mit Fineliner und Aquarellpinsel




Zeitschriftenprofil

Freude am Zeichnen & Malen ist das perfekte
Magazin fiir Anfanger, die mehr aus ihrem
kiinstlerischen Talent machen wollen, und fir
Fortgeschrittene, die ihre Kenntnisse vertiefen
und neue Erfahrungen sammeln mochten.

Der Zeitschriftentitel ist zugleich Programm:
Es geht um die Freude, die auch aus dem
Konnen erwachst. In diesem Sinn versorgen
unsere Kinstler die ambitionierte und
qualitatsbewusste, meist weibliche Leser-
schaft mit profunden Schritt-flir-Schritt-An-
leitungen (auch in Online-Videos), inspirieren-
den Motiven, Tipps und Tricks aus der Praxis
ihrer Ateliers und informieren Uber klassische
und innovative Zeichen- und Malmedien.

Drei gute Griinde,
in diesem Magazin zu werben:

Als Medienpartner erreichen Sie lhre Zielgruppe
ohne Streuverluste genau dann, wenn sie sich mit
ihrem Hobby beschaftigt und daher an nitzlichen

und hochwertigen Produkten interessiert ist.

Zeichnen
& Malor

,Ich suche Inspiration, Anleitungen
und Tipps flr mein Hobby.

Freude am Zeichnen & Malen hilft
mir in jeder Hinsicht weiter.”
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[ Schritt fiir Schritt:
Von Kiinstlern [ernen
Uben und kinnen

Sie nutzen intelligente Werbeformen im
Sinne von Content-Marketing im Verbund
von Print, Online und Video und den Content
spater auch fir Ihr eigenes Portfolio.

Sie profitieren von der Glaubwirdigkeit
und dem Vertrauen der Leser in die
Marke und dem inhaltlichen Qualitats-
anspruch des Magazins.



Objektangaben

Freude am Zeichnen & Malen

erscheint bei
kimverlag GmbH
Blauenblickstr. 18
79424 Auggen

Telefon: 076 31/93 17 94-3
E-Mail: info@kim-verlag.de

Freude am Zeichnen & Malen im Internet:
www.freudeamzeichnen.de

Anzeigen & Kooperationen

Susanne Riege-Johner

Telefon: 076 31/93 17 94-3
E-Mail: riege@kim-verlag.de

Erscheinungsweise:
Sonderhefte:
Verbreitungsgebiet:
Druckauflage:
Copypreis:

Heftformat:

Grundpreis 1/1 S. 4c:

Anzeigen- und
Beilagenschluss:

zweimonatlich
unregelmaig

D, A, CH, Italien, BeNeLux
25.000-30.000

5,50 €

210 x 297 mm (DIN A4)
3.460 €

siehe Terminplan S. 4

Zeichnen
& Malen

Dessin Passion

Parallel zu Freude am Zeichnen & Malen und in gleicher Ausstattung
publizieren wir unser franzosischsprachiges Schwestermagazin

Dessin Passion: identischer Kreativteil, lokalisierter redaktioneller Inhalt.
Dessin Passion erscheint in Frankreich, Belgien und in der franzdsisch-
sprachigen Schweiz — besonders interessant fiir internationale Marken-
hersteller. Mediadaten und Rabatte fiir Doppelbelegungen auf Anfrage.
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Terminplan

Freude am

Ausgabe Erstverkaufstag Anzeigen-/Druck-
unterlagenschluss

Nr.73 06.02.2024 09.01.2024

Nr. 74 02.04.2024 01.03.2024

Nr. 75 28.05.2024 30.04.2024

Nr.76 30.07.2024 02.07.2024

Nr. 77 08.10.2024 10.09.2024

Nr. 78 03.12.2024 05.10.2024
Anzeigenpreise

Formate Preis in Euro

2/1 tber Bund 6.920,-

1/1 Seite 3.460,-

1/2 hoch/quer 1.730,—-

1/3 hoch/quer 1.155,~

1/4 hoch/quer 865,—
Mengenstaffel: Malstaffel:

- ab 3 Seiten 3%
- ab 6 Seiten 5%
- weitere auf Anfrage

- ab 3 Anzeigen 3 %
- ab 6 Anzeigen 5%
- weitere auf Anfrage

Es findet entweder nur die Mengen- oder die Malstaffel
Anwendung. Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Anzeigenformate Zeichnen

& Malen
2/1 Seite: 1/1 Seite: 1/2 Seite: 1/2 Seite:
420 x 297 mm 210x 297 mm 210x 142 mm 100 x 297 mm
1/3 Seite: 1/3 Seite: 1/4 Seite: 1/4 Seite:
210 x 100 mm 70x 297 mm 105 x 148 mm 210X 74 mm

Technische Angaben

Druckdaten
« Druckfahiges PDF (Standard: PDF/X-1a:2003),
3 mm Anschnitt an allen Seiten

- Offene Dateien bei Anzeigengestaltung durch kimverlag
(@uf Kundenwunsch)

Fragen zur Abwicklung
Florian Barth
Telefon: 0 76 31/93 17 94-2 / E-Mail: barth@kim-verlag.de

Reklamationen aufgrund nicht korrekter Vorlagen kdnnen nicht anerkannt werden.
Farbreklamationen kdnnen nur anerkannt werden, wenn zusammen mit den Daten
ein farbverbindliches Proof geliefert wurde.




Beilagen/Beihefter/Beikleber

Preise

Beilagen:

bis 25 Gramm  pro Tsd. €65
bis 50 Gramm  pro Tsd. €80,
Beihefter:

bis 4 Seiten pro Tsd. €65,
bis 8 Seiten pro Tsd. €80,
bis 12 Seiten pro Tsd. €95-

mehr als 12 Seiten auf Anfrage.

Beikleber:
Postkarten € 30 (weitere auf Anfrage)

« Postgebiihren fiir Aboauflage werden
separat berechnet.

« Mindestbelegung 10.000 Exemplare.

« Ein Auflagensplit nach Nielsen oder
Bundeslandern ist maglich.

Muster

Spatestens mit dem Auftrag werden mindestens
fiinf verbindliche Muster bendtigt. Anhand dieser
Muster wird die Verarbeitbarkeit gepriift.

Auftrags- und
Riicktrittstermin

6 Wochen vor dem Erstverkaufstag
(Anzeigenschluss It. Terminkalender).
Disposition so friih wie méglich erbeten.

Technische Angaben Beilagen

Beilagen werden maschinell in das Heft eingefiigt. Sie miissen deshalb
aus einem Teil bestehen oder durch Umschlag, Heftung oder Klebung so
zusammengehalten werden, dass sie als ein Teil verarbeitet werden kon-
nen. Wenn Beilagen eine angeklebte Postkarte enthalten, muss diese
parallel zum geschlossenen Bund der Beilage angeklebt sein, damit sie sich
bei der maschinellen Verarbeitung nicht l6sen kann. Beilagen werden mit
der geschlossenen Seite parallel zum Riicken der Zeitschrift eingelegt. Eine
bestimmte Platzierung kann nicht zugesagt werden. Zickzackgefalzte, per-
forierte, gestanzte oder mit Klammer (unter 16 Seiten Umfang) versehene
Beilagen kénnen auf der Einsteckmaschine nicht verarbeitet werden. Bei evtl.
auftretenden Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung der Auflage
Vorrang gegeniiber der Beilegung/Beiheftung.

Papiergewicht:

2 Seiten mind. 150 g/m?, max. 200 g/m’
4 Seiten mind. 100 g/m?, max. 170 g/m’
8 Seiten mind. 80 g/m? max. 170 g/m’

Ab 12-32 Seiten mind. 50 g/m?, max. 90 g/m’

Formate:

Heftformat: 21,0%x29,7 cm

Beilagenformat: 20x 28,7 cm (max.)
10,5 x 14,8 cm (min.)

Sonderkonfektionen, Musterbeilagen
usw. auf Anfrage: Wir beraten Sie gerne.

_ Freudeam
Zeichnen
& j&/{ {L/@M

Technische Angaben Beihefter/Beikleber

Beihefter sind Drucksachen/Prospekte, die in der Zeitschrift beigeheftet werden.
Der Auftraggeber kann den Beihefter bei kimverlag produzieren lassen oder verar-
beitungsfertig anliefern.

Papiergewicht:

4 Seiten mind. 100 g/m’, max. 200 g/m’
8 Seiten mind. 80 g/m’, max. 170 g/m’
12-16 Seiten mind. 60 g/m’, max. 115 g/m’
32 Seiten mind. 50 g/m’, max. 90 g/m’
Formate:

Heftformat 21,0x29,7 cm

Beihefterformat; 21,5/22,5x%30,7 cm

(inklusive 5 mm Beschnitt ringsum und 1 cm Nachfalz — Kopfanlage). Vom Heft-
format abweichende Beihefter sind nur nach besonderer Vereinbarung maglich.

Anlieferung

Beilagen und Beihefter miissen auf Europaletten so verpackt sein, dass eine maschi-
nelle buchbinderische Verarbeitung storungsfrei mdglich ist. Sie miissen spatestens
5 Wochen vor dem Erstverkaufstag inkl. 2 % Verarbeitungszuschuss frei Druckerei
geliefert werden. Jede Palette sollte an der Langs- und Querseite mit folgenden
Angaben gekennzeichnet sein: Zeitschrift, Heftnummer, Gesamtmenge der Palette,
Druckmuster. Die Lieferpapiere miissen Angaben iiber Stiickzahl der Transportein-
heiten, Zeitschriftentitel und Heftnummer enthalten. Eine Wareneingangskontrolle
(Qualitdt und Menge) findet in der Druckerei nicht statt.

Lieferanschrift und Annahmezeiten

Die Lieferanschrift und die Annahmezeiten sind der Auftragsbestatigung
zu entnehmen oder werden ggf. nachgereicht.



Verlagsprofil

Kimverlag entwickelt und publiziert deutsche und franzésische Magazine.
Neben Freude am Zeichnen & Malen und Dessin Passion die preisgekronte
Kinderzeitschrift PHILIPP die Maus sowie Sonderhefte fir Kinder und kreative
Erwachsene. Dariiber hinaus entstehen in dem von Kiinstlern gefiihrten
Verlag (urspriinglich KiM fiir Kindermedien) Buchinhalte fiir deutsche und
internationale Verlagspartner.
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Verlagsanschrift
kimverlag GmbH
Blauenblickstr. 18
79424 Auggen

Telefon: 0 76 31/93 17 94-3
E-Mail: info@kim-verlag.de

Geschaftsfuhrer: Norbert Landa, Hanne Turk

Eintragung im Handelsregister:
HRB 6967 Amtsgericht Freiburg im Breisgau

Ust.-IdNr.: DE 813598553

Herausgeber
Norbert Landa
landa@kim-verlag.de

Artdirektion
Hanne Tuirk

Bankverbindung

Volksbank Breisgau-Markgraflerland eG
IBAN: DE62 6806 1505 0025 0880 00
BIC: GENODEG61IHR

Zahlungsbedingungen:

Rechnungen sind innerhalb von 30 Tagen nach dem Erstverkaufstag der
Ausgabe fallig, in der die Anzeige veroffentlicht wird. Bei Vorauszahlung,
die bis zum Erstverkaufstag beim Verlag eingeht, wird 2 % Skonto
gewahrt, wenn keine dlteren Rechnungen unbezahlt sind.




Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigenkunden

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der Allge-
meinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Veréffentlichung zum
Zwecke der Verbreitung einer oder meh-
rerer Anzeigen eines Werbungstreiben-
den in einer Druckschrift.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel in-
nerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzel-
ner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auf-
trag innerhalb eines Jahres seit Erschei-
nen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber
berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziff. 2 genannten Frist auch
Uber die im Abschluss genannte Anzei-
genmenge hinaus weitere Anzeigen ab-
zurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht
erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbescha-
det etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewahr-
ten und dem der tatsdchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Ruckerstattung entfallt,
wenn die Nichterfillung auf héherer Ge-
walt im Risikobereich des Verlages beruht
oder wenn der Auftraggeber im Falle von
Preiserhéhungen, statt ein ihm vorbehal-
tenes oder spdter eingeraumtes Ruick-
trittsrecht  auszulben, den Vertrag zu
den neuen Preislisten bis zur Erreichung
des urspriinglich vereinbarten Auftrags-
wertes fortsetzt.

5. Fur die Aufnahme von Anzeigen in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausga-
ben oder an bestimmten Pldtzen der
Druckschrift wird keine Gewahr geleistet,
es sei denn, dass der Auftraggeber die
Gliltigkeit des Vertrages ausdriicklich da-
von abhdngig gemacht hat.

6. Anzeigen, die nicht als solche erkenn-
bar sind, sind ausgeschlossen. Anzeigen,
die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als Anzeige erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem
Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich ge-
macht. Reklamationen mussen innerhalb
vier Wochen nach Eingang von Rechnun-
gen geltend gemacht werden. Fiir Fehler
bei telefonischen Ubermittlungen (ber-
nimmt der Verlag keine Haftung.

7. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen-
auftrdge — auch einzelne Abrufe im Rah-
men eines Abschlusses — und Beilagen-
auftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form, nach einheit-
lichen Grundsdtzen des Verlages, abzu-
lehnen, und zwar auch dann, wenn der
Auftrag bei Geschéftsstellen, Annahme-
stellen oder Vertretern aufgegeben wor-
den ist. Der Verlag hat ferner das Recht,
auch bereits rechtsverbindlich bestatigte
Auftrdge zurlickzuweisen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetz, behordliche Bestim-
mungen oder die guten Sitten verstoft.
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters einer Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format und Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auf-

trags wird dem Auftraggeber unverziig-
lich mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des An-
zeigentextes, einwandfreier Druckunter-
lagen oder Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeig-
nete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert der Verlag unverziglich Ersatz an.
Der Verlag gewéhrleistet die fiir den be-
legten Titel Gibliche Druckqualitat im Rah-
men der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Moglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder
teilweise unleserlichem, unrichtigem
oder unvollstindigem Abdruck der An-
zeige Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige,
aber nur in dem Ausmal3, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
Lasst der Verlag eine ihm hierflr gestellte
Nachfrist verstreichen, so hat der Auf-
traggeber ein Rucktrittsrecht.

10. Schadenersatzanspriiche aus Un-
moglichkeit der -Leistung, aus Verzug,
aus positiver Forderungsverletzung, aus
Verschulden beim Vertragsabschluss und
aus unerlaubter Handlung sind in jedem
Fall ausgeschlossen, es sei denn, sie beru-
hen auf Vorsatz oder grober Fahrldssig-
keit des Verlegers oder eines seiner lei-
tenden Angestellten. Eine weitergehende
Haftung ist ausgeschlossen. Reklamatio-
nen mussen innerhalb vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg gel-
tend gemacht werden. Fur spater einge-
hende Reklamationen ist jede Haftung
des Verlages ausgeschlossen. Fiir Fehler
jeder Art aus telefonischer Ubermittlung
Ubernimmt der Verlag keine Haftung.

Freude am
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11. Probeabziige werden nur auf
ausdricklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung
fur die Richtigkeit der zurlickgesandten
Probeabzlige. Sendet der Auftraggeber
den ihm rechtzeitig Gibermittelten Probe-
abzug nicht innerhalb der vom Verlag ge-
setzten Frist zurlick, so gilt die Genehmi-
gung zum Druck als erteilt.

12. Sind keine besonderen GréBenvor-
schriften angegeben, so liegt die tatsach-
liche Abdruckhohe der Preisberechnung
zugrunde.

13. Falls der Auftraggeber nicht Voraus-
zahlung leistet, werden Rechnung und
Beleg sofort, moglichst aber vierzehn
Tage nach Veréffentlichung der Anzeige
Ubersandt. Rechnungen sind innerhalb
von 30 Tagen nach Erstverkaufstag der
Ausgabe fillig, in der die Anzeige(n) ver-
offentlicht wird, sofern nicht im einzel-
nen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse fir die vorzeitige Zahlung wer-
den nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung
werden Verzugszinsen mit 5% Uber
Haupt-Refinanzierungssatz der Europai-
schen Zentralbank sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiih-
rung des laufenden Auftrags bis zur Be-
zahlung zurickstellen und fiir die restli-
chen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei gerichtlichen Vergleichen im Rahmen
der Zwangsvollstreckung entfallt jegli-
cher Nachlass.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist



Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigenkunden

der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbar-
tes Zahlungsziel vom Ausgleich offenste-
hender Rechnungsbetrage abhangig zu
machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrags werden Anzeigen-
ausschnitte, Belegseiten oder vollstandi-
ge Beleghefte geliefert. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages tiber die Ver-
offentlichung und Verbreitung der An-
zeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter
Druckvorlagen sowie fiir vom Auftrag-
geber gewlinschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auf-
traggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann
ein Anspruch auf Preisminderung herge-
leitet werden, wenn im Gesamtdurch-
schnitt des mit der ersten Anzeige begin-
nenden Insertionsjahres, die in der
Preisliste oder auf andere Weise zugesi-
cherte durchschnittliche Auflage, oder -
wenn eine Auflage nicht zugesichert ist
- die durchschnittlich verkaufte (gegebe-
nenfalls die durchschnittlich tatsachlich
verbreitete) Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zu
Preisminderung berechtigender Mangel,
wenn sie bei einer ...

Auflage bis zu 50.000 Exempl. 20v.H.,
Auflage bis zu 100.000 Exempl. 15v.H,,
Auflage bis zu 500.000 Exempl. 10v.H,,
Auflage Gber 500.000 Exempl. 5v.H.

... betragt. Dartberhinaus sind etwaige
Preisminderungs- und Schadenersatzan-
spriiche ausgeschlossen, wenn der Ver-
lag dem Auftraggeber von dem Absinken
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis ge-
geben hat, dass dieser vor Erscheinen
der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten
konnte.

18. Die Pflicht zur Aufbewahrung von
Druckunterlagen endet drei Monate
nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige,
sofern nicht ausdriicklich eine andere
Vereinbarung getroffen worden ist.

19. Erflillungsort fiir die Leistung des Ver-
lages und die Zahlung des Auftraggebers
ist ausschlief3lich der Sitz des Verlages. Ist
der Auftraggeber Kaufmann, der nicht zu
den in 84 HGB bezeichneten Gewerbe-
treibenden gehort, eine juristische Per-
son des offentlichen Rechts oder ein 6f-
fentlich-rechtliches Sondervermégen, so
ist Gerichtsstand ebenfalls der Sitz des
Verlages. Im ubrigen ist der Sitz des Verla-
ges Gerichtsstand fur den Fall, dass der
Auftraggeber nach Vertragsabschluss
seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Auf-
enthaltsort aus dem Gebiet der Bundes-
republik Deutschland verlegt, oder sein
Wohnsitz oder gewohnlicher Aufent-
haltsort zum Zeitpunkt der Klageerhe-
bung nicht bekannt ist, oder der Verlag
Anspriiche im Wege des Mahnverfahrens
geltend macht.

Zusatzliche Vereinbarungen

a) Die Werbungsmittler und Werbeagen-
turen sind verpflichtet, sich in ihren An-
geboten, Vertrdagen und Abrechnungen
mit den Werbungtreibenden an die Preis-
liste des Verlages zu halten. Die vom Ver-
lag gewdhrte Mittlungsvergiitung darf
an die Auftraggeber weder ganz noch
teilweise weitergegeben werden.

b) Die allgemeinen und die zusatzlichen
Geschaftsbedingungen des Verlages gel-
ten sinngemadR auch fiir Auftrage Uber
Beikleber, Beihefter oder technische Son-
derausfiihrungen. Jeder Auftrag wird erst
nach schriftlicher Bestatigung durch den
Verlag rechtsverbindlich.

c) Wird die Anzeigenpreisliste geandert,
so treten die neuen Bedingungen auch
bei laufenden Anzeigenauftragen sofort
in Kraft.

d) Im Falle héherer Gewalt erlischt jede
Verpflichtung des Verlages auf Erfiillung
von Auftrdgen und Leistung von Scha-
denersatz.

e) Der Auftraggeber tragt allein die Ver-
antwortung fiir den Inhalt und die recht-
liche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur
Verfiigung gestellten Text- und Bildun-
terlagen. Dem Auftraggeber obliegt es,
den Verlag von Anspriichen Dritter frei-
zustellen, die diesen aus der Ausfiihrung
des Auftrags, auch wenn er storniert sein
sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der
Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und
Anzeigen daraufhin zu prifen, ob durch
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sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.
Erscheinen stornierte Anzeigen, so ste-
hen dem Auftraggeber etwaige Anspri-
che daraus nur im Rahmen der vorste-
hend abgedruckten Ziffer 10 der
Allgemeinen Geschaftsbedingungen zu.

f) Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen
durch héhere Gewalt (z.B. Arbeitskampfe,
Beschlagnahme und dgl.) hat der Verlag
Anspruch auf volle Bezahlung der verof-
fentlichten Anzeigen, wenn die Auftrage
mit 80% der garantierten verkauften Auf-
lage erfillt sind. Geringere Leistungen
sind nach dem Tausender-Seitenpreis ge-
mal der im Tarif genannten garantierten
verkauften Auflage zu bezahlen.

g) Sind Mangel bei den Druckunterlagen
erst beim Druckvorgang deutlich, hat der
Auftraggeber bei ungeniigendem Ab-
druck keine Anspriiche.

h) Die Ubersendung von mehr als zwei
Farbvorlagen, die nicht termingerechte
Lieferung der Druckunterlagen und der
Wunsch nach einer abweichenden
Druckwiedergabe kdnnen Auswirkungen
auf Platzierung und Druckqualitdt haben
und schlieBen spatere Reklamationen
aus. Der Verlag behélt sich die Berech-
nung entstehender Mehrkosten vor.



